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在积分营销时，关于赠品的选品，我们的品种一定要多，一定要够全，做到让每个进入系统
商城的客户，都能够挑选出自己喜欢的赠品，我们要考虑到每个客户群体都喜欢些什么，比如年
纪偏年轻的客户，他们在挑选赠品时，一般会更注重外观，外表时尚的商品更会赢得他们的青睐。
而年龄较大的客户，则更注重功能性，我们可以为他们挑选一些实用性强的生活中能够多次使用
到产品。要做的是把赠品进行一个档次的划分。比如小家电行业，客户购买一件电器，可积累500
积分，而这些积分兑换一个暖水袋，但是如果他加上20元钱就可以去兑换一个价值300元的水壶，
那么这个情况下，客户虽然加钱了，但是同样会觉得他的积分兑换很值，很有成就感。积分营销
是为了引导用户的行为，是为了用户的分级运营。上海汽车积分营销体系

所谓的“积分兑换平台”其实就是客户通过各类渠道获取一定量的积分，然后获得的这些积
分，可以在指定的条件下进行消费，消费后又会获得响应的积分，再消费，这样往复循环。各种
以提高客户忠诚度为目标的积分计划，在各行各业迅速普及，积分从原始的一种简单回馈手段，
逐渐发展成为一种新型的营销模式。这种情况对于商家来讲，费劲心思搭建一套完善的积分兑换
平台的目的还是用来激励与回馈，忠实粉丝客户的消费行为和活动行为。上海齐炫信息科技有限
公司。上海汽车积分营销体系服装积分营销依据商家的需求灵敏设置灵敏运用。

通过积分系统，激发与引导客户的活跃度，让客户通过这一新型的营销手段，对品牌产生依
赖性与习惯性，培养客户的忠诚度，从而门店再对其进行二次转化，获取更多的利润。会员积分
营销对商家们来讲这不只是单一地提升用户留存和忠诚等，更大意义上地可以节约自身的营销成
本，而通兑把积分商城系统中的积分兑换制度，也可在一定程度上决定了忠实客户的活跃程度，
帮助企业打造一个完整的会员体系闭环，并且与其他企业，形成本质性的差异化优势，解决顾客
流失难题，提高获客率。

设置积分使用范围：每种积分活动方案都会规定积分的使用范围。一般的一体化运作体系包
括内部产品、外部产品和两者的混合体。比如积分计划，使用范围是产品之外的，用户消费积分
可以在产品之外兑换礼品。结合所说的，在我们的积分活动方案中设计了获取积分和消费积分的
方式和规则之后，产品内部的积分活动方案已经基本就绪。积分活动方案推出后，需要通过用户
反馈不断优化体验。然后，在产品和运营的共同努力下，才能达到预期的效果。服装积分营销满
足企业不同的积分制可设置不同会员卡的不同积分系数。

积分签到是积分营销过程中经常会用到的手段，这一操作可以鼓励用户持续性使用产品，没
有什么操作成本，参与起来也很方便，其实这一手段也可以做一些小小的特殊化处理，比如说每
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天五十名名签到的用户，可以得到翻倍的积分，也可以指定在某一时间段内签到或者是连续签到
多少天可以得到奖励积分。我们想尽一切办法来做积分营销的目的，就是为了养成用户的使用习
惯以及增加用户对积分价值的认同，因此提供给用户一个方便的积分入口，才能让积分顺畅的流
通起来，让更多的用户乐意参与进来。活动积分营销是城市积分营销的有效手段。上海汽车积分
营销体系

当我们建立起积分的价值和获取规则时，就必须考虑积分消费的方式和规则。上海汽车积分
营销体系

餐饮行业的社交属性决定了它是典型的线下消费，积分商城程序的初衷就是结合线上线下的
资源，小程序+餐饮行业+积分，使餐饮行业成为线下消费的大头。线下的量汇集到线上，线上流
量再给线下，实现线上线下互通，打造营销闭环；用户在消费操作一系列完成，整体提高用户的
满意度。积分商城小程序的出现快速提升餐饮行业的销售，因此赢得商家们的青睐。积分可用来
兑换商品，刺激用户与小程序的推广互动，增加商品销售额。通过积分商城丰富的商品种类，提
高用户可兑换的商品种类来提高用户体验和积分价值认知。比起积分获取的方式，积分兑换的利
益性驱动才是直接快速的。上海汽车积分营销体系


